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A beadott közleménnyel kapcsolatos formai követelmények:

1. A közlemény hosszára vonatkozóan a 6-10 oldalt javasoljuk.
2. A cikk nyelve magyar legyen.

3. A közlemény a címmel kezdődjön (nagybetű, Times New Roman 16-os betűméret, félkövér, középre igazított).
4. A címhez lábjegyzetben lehet esetleges közlendőt (köszönet, OTKA-kutatás, stb.) csatolni.

5. A címet vonal választja el a többi résztől.
6. A vonal alatt szerepelje a szerző(k) neve (Times New Roman, 14-es betűméret, félkövér, középre igazított).

7. Ez alatt következik a szerző beosztása, majd sorkihagyás után munkahelye és e-mail címe (Times New Roman 12-es betűméret, középre igazított).
8. A tanulmány elején soroljon fel maximum 7 kulcsszavat (12-es Times New Roman betűtípus)
9. Fejezetcímek: Times New Roman 12-es balra rendezve, félkövér (bold) NAGYbetűvel.
10. Alcímek: Times New Roman 12-es normál, balra rendezve, félkövér (bold) kisbetűvel.
11. Szöveg: Times New Roman 12-es betűtípus, szimpla sortáv, sorkizárt.
12. Az egyes fejezetek között két sor üresen marad, míg a fejezetcímek után egy sor üres.

13. A bekezdések sorkizártak. A kiemelendő szavak és mondatrészek jelölése dőlt betűvel történjen. 

14. Oldalbeállítás: margók 2,5 cm mindenütt.
15. Lábjegyzet: lehetőség szerint kerülendő, de ha szükséges, akkor folyamatos sorszámozással Times New Roman 10-es betűmérettel.
16. Minden ábrát és táblát sorszámmal és címmel kell ellátni, a tábla felett, illetve az ábra alatt. A forrást az ábra vagy tábla alján kell feltüntetni. A táblára vagy ábrára a szövegben hivatkozni kell. 
17. Az idézetek és hivatkozások forrását a szövegben, az alábbi formában kell megadni:  

a.  Szó szerinti idézetnél: zárójelben a szerző neve, a mű kiadásának évszáma és az idézet oldalszáma, pl. (Veres 2009, 48.) 

b. Nem szó szerinti hivatkozásnál ugyanez az eljárás, azzal a különbséggel, hogy az oldalszám feltüntetése nem szükséges, pl. (Veres 2009)  

c. Az internetes források szövegközi hivatkozásánál és idézésénél vagy alkalmazhatók a fentiek, vagy pedig a hivatkozott, illetve idézett URL kerül a zárójelbe.
18. Hivatkozásjegyzék: A hivatkozásjegyzékbe csak a szövegben is idézett és/vagy hivatkozott, feldolgozott, átvett munkákat lehet - de azokat teljes körűen kell is - felvenni, alfabetikus sorrendben, a következő formában:

a. Egyszerzős könyv: 
Davis, John A. (2010), Competitive Success – How Branding adds Value, London: J.Wiley and Sons Ltd. 
b. Többszerzős könyv: 
Berács József, Lehota József, Piskóti István, Rekettye Gábor (szerk.), Marketingelmélet a gyakorlatban, Budapest: KJK-KERSZÖV, 2004

c. Tanulmánykötet esetében: 

Fojtik János (1998): "Városmarketing a Weben: a magyar megyeszékhelyek," in: Hagyomány és megújulás a magyar marketingoktatásban. A magyar marketingoktatók IV. éves konferenciájának előadásai, Fojtik J., Rekettye G. szerk., Pécs: Janus Pannonius Tudományegyetem Közgazdaságtudományi Kar/Magyar Marketing Szövetség, 195-204. old.

d. Folyóiratcikkek esetében: 

Levitt, Theodore (1960), „Marketing Myopia”, Harvard Business Review, 38 July-August, pp. 24-47.
19. A közlemény rövid (maximum 10 soros) angol összefoglalóját a dolgozat végén adja meg. 
20. A közlemény után illessze be a már korábban benyújtott absztraktot, amely nem számít bele a terjedelembe. 

A következőkben egy közlemény minta látható.
IDE ÍRJA A KÖZLEMÉNY CÍMÉT

A szerző(k) neve

a szerző(k) beosztása

intézmény neve, címe

e-mail cím

1. BEVEZETÉS 

A közleményt Microsoft Word (vagy hasonló és konvertálható) szövegszerkesztő programmal, Times New Roman betűvel (12-es nagyság) sorkizárt formában, A4-es méretben kell elkészíteni. A margó mindenütt 2,5 cm legyen. A kézirat terjedelme 6-10 oldal legyen, mely ábrákkal, táblázatokkal és irodalomjegyzékkel együtt értendő. A közlemény végére illessze be a kb. 10 soros angol nyelvű összefoglalót, illetve a már korábban benyújtott absztraktot, amely nem számít bele a terjedelembe. 
A címet 16-os nagyságú félkövér nagy betűkkel, középre igazítottan kell írni. A címet vonal választja el a többi résztől. A szerző(k) nevét 14-es betűvel kérjük írni, középre illesztve, a család és a keresztnév szerepeltetésével. A szerzők neve alá 12-es normál betűvel írják a szerző beosztását. Egy sor kihagyással, 12-es betűvel kérjük feltüntetni a munkahelyet, majd az e-mail címet. 

Szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg (Tóth 2007). 

2. ANYAG ÉS MÓDSZER 

Az egyes fejezetek (bevezetés, stb.) címét balra illesztve 12-es nagy, félkövér (bold), az alcímeket balra rendezetten 12-es félkövér (de nem nagy) betűvel kérjük írni. A fejezeteket jelölje a decimális sorszámozással. 
A bekezdések sorkizártak. A kiemelendő szavak és mondatrészek jelölése dőlt betűvel történjen. 
Szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg. 

3. EREDMÉNYEK ÉS ÉRTÉKELÉSÜK 

Szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg, szöveg. 

Leginkább ebben a fejezetben nyernek elhelyezést a táblázatok, ábrák, stb. A szövegben hivatkozzon rájuk (a sorszám után a táblázat, ábra szót vastagított betűvel írva). A számozott táblázat felirat és a cím a táblázat felett szerepeljen, ábrák esetén ez az ábra kerüljön elhelyezésre. A táblázatban és az ábrákban 11-es betűméretet használjon!

1. táblázat

A tejszövetkezetek piaci részesedése egyes EU országokban

	Ország
	Tejszövetkezetek piaci részesedése,  %

	Írország 

Svédország

Dánia 

Portugália 
	100

  99

  93

  83-90


     Forrás: Tóth 2007, 33. oldal
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1. ábra: A kockázat hatása a fogyasztói magatartásra

Forrás: Rossental és Ewald, 1979
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A fogyasztók, kockázatérzékenységük különbözőségeit figyelembe véve





A fogyasztó választása





A szituáció sajátosságai
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� Ide írja az esetleges közlendőit, illetve köszönetnyilvánítását (pl. OTKA)





