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Stratégiai marketing

Képzésünk olyan marketing képzés, amely kiemelten kezeli a stratégiai kompetenciákat, mind a stratégiai orientációjú 
marketing szemléletben, mind pedig a vállalati stratégiához kapcsolódásában. A képzésben végzettek a marketing fo-
galmi kereteinek teljes ismeretét kapják. Megismerik a szakma tradicionális tudásanyagát és emellett a gyorsan változó 
környezethez, feltételrendszerhez igazodó modern megközelítéseket is. A stratégiai marketing szakirány oktatási prog-
ramját úgy alakítottuk ki, hogy a modern marketing legújabb eszköztárának használatát elsajátíthassák, kiemelten kezel-
jük a szakmai kihívások stratégia megközlítését, mindezt a legjobb hazai szakemberektől hallhatja, akik a gyakorlatban 
is sikeresen művelik a szakmát. Mivel a képzés kiemelt hangsúlyt fektet a hazai és nemzetközi gyakorlatban sikeresen 
alkalmazott modern technikák ismeretére, így mind itthon, mind nemzetközi szinten versenyképes, azonnal alkalmazható 
tudást sajátít el a képzésben résztvevő.

Itt valóban megtanulja a marketinget!

Mitől gondoljuk azt, hogy az elérhető képzések között a mi képzésünk egyedi és az egyik legjobb?
•	 Valóban gyakorlati szakemberektől sajátíthatják el a szakma fortélyait. Oktatóink gyakorló szakemberek, akik a legn 

gyobb ügynökségeknél vagy épp a vállalati szférában sikeres vezetők. Ők a marketing mindennapos gyakorlati olda-
lát tökéletesen ismerik és tapasztalataikat át is adják.

•	 A marketing specializált területeiről a legjobb szakemberek közül nyertünk meg oktatóinkat.
•	 A marketing legújabb tendenciái alapján állítottuk össze a tantárgyak struktúráját. Felesleges történeti, elméleti fej-

tegetésekkel „nem tömjük” a hallgatók fejét, ahelyett a gerilla marketingről, az online marketinről, a trade marketing-
ről vagy épp a többi egyre fontosabbá váló területről a lehető legtöbbet áruljuk el, hogy a megszerzett képességeit 
akár holnap használni tudja.

•	 Az elméletet a gyakorlat alapjának tekintjük, amint azon túl vagyunk, jöhet a gyakorlat. Adunk belőle bőven.
•	 Az óráink nemcsak tartalmasak, de élvezetesek is, hiszen oktatóink nemcsak szakmailag felkészültek, de jó előadók 

is. Miért is ásítozná végig az órákat, hisz abból már régen elege van.
•	 Tantermeink modernek, jól felszereltek, minden adott ahhoz, hogy a hallgatók jól érezzék magukat.
•	 A képzés munka mellett végezhető, hiszen az oktatás szombatonként történik.



Marketing pénzügyek; Trade marketing; Reklámpszichológia; Public Relations; Marketingkommunikáció; Direkt marke-
ting; Szolgáltatásmarketing; Reklámkutatás és tervezés; Marketing a gyakorlatban II.

Márkemenedzsment; Online marketing; Médiatervezés; Marketing szoftverek; Politikai marketing; Üzleti prezentáció; 
Gerilla marketing; CSR; Marketing a gyakorlatban III.; Event menedzsment; Diplomakurzus; Szakdolgozat.

II. félév

III. félév

Vezető oktatóink:
•	 Sas István - címzetes főiskolai docens, médiaszakértő, 

reklámfilmrendező
•	 Wermer András - stratéga, wermer.hu
•	 Bruck Gábor - vezető kommunikációs és stratégiai 

tanácsadó, Sawyer Miller Group
•	 Dr. Szeles Péter - a Magyar Public Relations Szövetség 

elnöke
•	 Salamon Éva - online marketing szakértő, Velin Kom-

munikáció
•	 Feitel Balázs - ügyfélkapcsolati igazgató, Millward 

Brown
•	 Dr. Csépe Andrea Phd - főiskolai docens, gyógyszer 

marketing  
szakértő

•	 Holovács Annamária - kutatásvezető, TNS Hungary
•	 Hivatal Péter - A Metropol vezérigazgatója, a Magyar 

Direkt Marketing Szövetség elnöke
•	 Babarczi Jolán - tanácsadó, Executive Consulting, a 

Magyar Direkt Marketing Szövetség elnökségi tagja
•	 Czirják István - sales manager, Sony
•	 Dr. Fazekas Ildikó - az Önszabályozó Reklámtestület 

főtitkára, főiskolai docens
•	 Kisantal Gyula - kreatívigazgató, D’arcy Avenue
•	 Büttl Krisztián - brand manager, Red Bull
•	 Schwang Zoltán - marketing manager, Metro
•	 Nagy Szilvia - szolgáltatás manager, Budapest Airport 

Zrt.
•	 Kőszegi András - cégvezető, BrandTrend Kommuni-

káció
•	 Kisházy Gergely - pszichológus, tréner, Cova
•	 Kaizer Gábor - stratégiai igazgató, Revision
•	 Bonyhádi Gábor - ügyfélkapcsolati igazgató, Revision
•	 Horváth István - közgazdász, vezető elemző, Stratégi-

ai Elemzések Központja
•	 Morva Gábor - kommunikációs igazgató, EYE WATCH 

Global Network Kft., MPRSZ elnökségi tag
•	 Dr. Papp-Váry Árpád - főiskolai docens, a BKF marke-

ting és Üzleti kommunikációs Intézetének vezetője, 
Marketing&Management főszerkesztője

•	 Dér Csaba Dezső - kulturális menedzser, az Arts & 
Business szakirány vezetője, a BKF oktatója

•	 Boros Péter - stratégiai marketing szakértő
•	 Perlaky - Papp József - főiskolai docens, ügyvezető 

igazgató, Stratégiai Elemzések Központja, az MPRSZ 
elnökségi tagja, a stratégiai marketing szakirány 
vezetője

A BKF stratégiai marketing képzése a Magyar Reklámszö-
vetség teljes jogú tagja.

A képzés szakmai vezetője:  Perlaky-Papp József, főisko-
lai docens, jpapp@bkf.hu

Akiknek a képzést ajánljuk:
• Szervezetek (üzleti szféra, köszféra és non-profit) társa-
dalmi felelősségvállalással foglalkozó vezetője és munka-
társai;
• közép- és felsővezetők;
• PR-, marketing- és kommunikációs területek vezetői és 
munkatársai;
• a média társadalmi felelősségvállalással foglalkozó 
képviselői;
• akik úgy látják, hogy a CSR felé szeretnének specializá-
lódni;
• mindazoknak, akik számára a környezettudatosság, a 
tisztesség, a szolidaritás, az esélyegyenlőség, az egészsé-
ges életmód meghatározó értékek, szemléletüket az üzleti 
gondolkodásukban is szeretnék kiterjeszteni.
A képzés szombatonként folyik, munka mellett végezhető.

Elérhetőségünk:
Budapesti Kommunikációs és Üzleti Főiskola
Szakirányú Továbbképzések Irodája
1148 Budapest, Egressy út 178/G., 301-es iroda 
Mrázik Viktória, 06-1-273-2411
telefon: 06-1-273-2413
fax: 06-1/273-30-99
honlap: www.bkf.hu
e-mail: szakirany@bkf.hu

Vállalati környezet-gazdaságtan; Üzleti etika; Gazdasági jogi alapismeretek; Társadalmi esélyegyenlőség; Esélyegyenlő-
ség a munkahelyen; Hírnévmenedzsment; CSR elmélet.

I. félév

A 3 félév programja:

Megszerezhető végzettség neve:
1. főiskolai szakközgazdász stratégiai marketing szakon (közgazdasági végzettségűek számára)
2. Stratégiai marketing szakértő (más felsőfokú végzettségű hallgatóknak)


